
Kempen Pemilikan
Rumah (HOC) yang
diperkenalkan kerajaan
pada Januari tahun lalu
dianggap sebagai langkah
dan kejayaan besar dalam
menangani rumah yang
tidak terjual di negara ini.

Portal hartanah dalam
talian, PropertyGuru
melihat perkara
berkenaan disokong
oleh inisiatif yang
diambil pihak pemaju
serta pemilik yang
menyesuaikan harga
sepanjang kempen itu
berlangsung.

Bagaimanapun, portal
itu berkata, perkara
terbabit turut dilihat
akanmemberi kesan
jangka panjang kepada
sektor hartanah negara
kerana jualan rumah dari
pasaran sekunder adalah
penyumbangmajoriti
kepada transaksi rumah di
Malaysia.

“HOCboleh dianggap
berjaya dalammenangani
isu penjualan rumah
khususnya dari segi
mengurangkan kadar unit
rumah yang tidak terjual.

“Bagaimanapun,
sesetengah penganalisis

berpendapat kempen itu
menjadi antara faktor
penurunan permintaan
harga rumah di seluruh
negara berdasarkan
penemuan Indeks Pasaran
PropertyGuru.

“Iamungkin disebabkan
penjual dan pemilik rumah
menyesuaikan harga

mereka di sebalik yang
tersedia di pasaran semasa
berlangsungnyaHOC,”
katanya.

Menurut portal
hartanah itu lagi,
apabila kerajaan ingin
melaksanakanHOC
pada tahun ini, antara
perkara yang perlu

dipertimbangkan dan
diambil kira adalah
mengenai hartanah
kediaman dari pasaran
sekunder.

Ini kerana sebarang
lanjutanmengenai HOC
perlumengambil kira
perkara berkenaan.

“Dari segimenambah

baik kempen itu sendiri,
daripada permintaan
daripada peserta industri
supaya rumah pasaran
sekunder turut diambil
kira dalamHOC sekali gus
membantumenangani isu
pasaran rumah di negara
ini,” katanya.

Dalampada itu,
pencari hartanah dalam
pasaran seperti di Kuala
Lumpur dan Selangor
bolehmelindungi nilai
pertaruhanmereka dengan
memeriksa sentimen
pembelian.

Berdasarkan Tinjauan
Sentimen Pengguna
PropertyGurupada separuh
pertama 2019, rakyat di
negara ini semakin terbuka
untukmembeli rumah di
pasaran sekunder.

Kerajaan pada tahun
lalu turut bersetuju untuk
memberi pengecualian
duti setembagi surat cara
pembelian rumah dan surat
cara perjanjian pinjaman
untuk rumah yang dijual
sepanjang tempohHOC
diadakan dari Januari

LANGKAH TEPAT PERKENAL HOC
hingga Jun 2019.

Malah, pihak pemaju
turut bersetuju untuk
memberi diskaun
sekurang-kurangnya 10
peratus kepada rumah
yang dijual sepanjang
kempen terbabit.

Berdasarkan
permintaan yang
memberangsangkan
daripada pembeli rumah
seluruh negara, kerajaan
melanjutkan kempen
HOCdari Jun sehingga
penghujung tahun lalu.

Sementara itu, sejak
HOCdilancarkan, ia
berjayamerekodkan
jualan hartanah
berjumlahRM21
bilionmembabitkan
penjualan lebih 28,000
unit hartanah pelbagai
kategori sehingga
November lalu.

Kempen itu juga
dijangkamampu
mencapai jualan
hartanah keseluruhan
sebanyakRM24 bilion
sehingga akhir tahun
lalu.

KIRA-kira 28,000 unit hartanah pelbagai kategori terjual menerusi kempen HOC sehingga November lalu.
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